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Veranderungen im Medienhandeln und der Medienwelt

Vergleich von Basisdaten der 12- bis 19-Jahrigen: JIM 2003 und JIM 2022
,Lieblingssendung im Fernsehen®

Madchen ,Gute Zeiten, schlechte Madchen ,Gute Zeiten, schlechte
Zeiten“ 32 % Zeiten® / GNTM (je 10 %)

Jungen ,Die Simpsons® 31 % Jungen ,Die Simpsons® 8 %
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Wichtigste Apps 2022
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
TikTok
YouTube
Snapchat
Spotify
Facebook
Google

Netflix

25 50 75 100
u Madchen H jungen

Quelle: 1IM 2022, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155



Medienpidagogischer
mpfs i
Sodwest
Genutzte Online-Angebote 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp el
Instagram
TikTok
Snapchat
Facebook
Discord

Pinterest

Facetime
Twitch =
Twitter i2
Telegram ‘9
Skype 4 =
Signal =
foom

Threema

B Madchen H Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Digitalisierung vs. Post-Digitalitat




sich in Beziehung sich zur Geltung
setzen bringen
Kommunikation Artikulation
e
Rundfunkmedien Messenger Messenger
PC-Spiele Online-Spiele Online-Spiele
kOnIine-Angebote Social Web Social Web

Korrespondierende Entwicklungsaufgaben
sich in der Welt orientieren
eine eigenstandige Identitatausbilden
an der Welt teilhaben

o

~




- Informationsraumanalyse” Grundlage:
relationaler Raumbegriff
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Wie junge Menschen mit Informationen online umgehen

Susanna, 17 Jahre, Schulerin/RS
- Thema ,Krieg in der Ukraine”

- Verschrankung von sozialem Umfeld und
medialen Kontakten

- direkter” Draht zu Personen des
offentlichen Lebens

- Rundfunkinhalte vermittelt Uber social
media

- Kriterien bez. Informationen: Autoritat,
mediale Prasenz, Deckung mit
Erfahrungsschatz
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Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen
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WHEN SOMEONE LOVES YOU, i e
THEY DON'T HAVE T0 SAY I!
10U CAN TELL BY THE WAY THEY TREAT YOU!
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Gefallt 161 Mal

LGBTQ+ Shows on
Netflix

Maybe this one will it?
e [
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Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen

ftheyourself

https://act-on.jff.de/short-reports/

Identifikation

relevanten
Analyse-
materials

/ Analysiertes
Material

Workshops mit Kindern
und Jugendlichen

Analysecluster: Korperbilder, Beziehung, Schonheit, Geschlechtsidentitat,
sexuelle Praferenz, Weiblichkeit, Mannlichkeit, Gesellschaft, Wettbewerb, TikTok


https://act-on.jff.de/short-reports/
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Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen

Ermnahrung Gewicht reduzieren Sport

ftheyourself

Gesundheit spezifische Leistung steigern
fordern Erndhrungsweisen,

b R um sportliche Workout-Routinen

L] Eﬁ._ %

' — Leistung zu steigern einhalten

Aagevaise Ergrbrn der Mo S

https://act-on.jff.de/short-reports/


https://act-on.jff.de/short-reports/
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Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen

ACT ON! Short Report Wi, 9

ftheyourself

#kannanaishwarya #90sstyle

#90svibes #90skids #90ssong

B lehiFinally kannada®P o

Alot of pec
“smallest” I

Qv N &

Gefillt 3.173 Mal

culture, I st
smorp 3
this and com
@ m just doing the hest I can one day at a time!

https://act-on.jff.de/short-reports/



https://act-on.jff.de/short-reports/

LI DL Der
Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen

Ratgeberprofile Ratgeberprofile
professionell vs. privat/erfahrungsbasiert _
privat/erfahrungsbasiert fweaes
___f?wuursflf__ﬂ .\ Sammelprofile und Fanpages Zusammenschlisse/
i _' Wb e . mitmehreren (berithmten) Communities
— : R0 Paaren : .
R - Gewerbliche Profile
= o Kiinstlerische
Profile Kiinstlerische

Profile

Profile mit

Einzelaussagen Profile mit

https://act-on.jff.de/short-reports/ Einzelaussagen


https://act-on.jff.de/short-reports/
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Welche Inhalte junge Menschen in Insta zu Gesicht bekommen

 Institut fir
Medienpadagegik

Nachricht senden m- eoe

52 Beitrdge 3.532 Follower 178 abonniert

the.bi.community

fibeyourself Bisexual &

Community

@ - a safe place for anyone #bisexual

0- advice

- relatable content

[R- community of 3414 valid people

- dm’s are always open if you want to talk

- [P Tt

ojzm=—

msha.ke/the.bi.community

https://act-on.jff.de/short-reports/


https://act-on.jff.de/short-reports/

Wie junge Menschen Inhalte angezeigt bekommen

D seeas Vorstellungen der Handlungsmacht in Bezug auf den Algorithmus

Al rmitan Sebess, b e, s B, e, b, M Bl

Bl ,wenn mir die Art von Video gefallt, dann like ich halt und gucke halt
im Umgang mit algorithmischen

il o ~ in die Kommentare rein. Ich schaue das zwei, dreimal an und dann
e weil der Algorithmus schon, dass ich das noch haben will“ (Sam)

i atee, wm Digs Deticvanes

,[...] wenn ich es mir allein schon anschaue, kommt es dann wieder.
Und so ignoriere ich es einfach so lange, bis es verschwindet, von
alleine. Und dann gucke ich nur die anderen Sachen an” (Nele)

https://www.ff.de/veroeffentlichungen/detail/was-ich-like-kommt-zu-mir/



https://www.jff.de/veroeffentlichungen/detail/was-ich-like-kommt-zu-mir/
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Wie junge Menschen Inhalte angezeigt bekommen

Digitales
D«.:lzhlund

Al rmitan Sebess, b e, s B, e, b, M Bl

»Was Ich like, kommt zu mir«
Kompetenzen von Jugendlichen
im Umgang mit algorithmischen
Empfehlungssystemen

Wie funktioniert
der Tiktok Algorithmus?
@

https://www.tiktok.com/@social _attention/video https://www.tiktok.com/@tagesschau/
[7078393750505966853?g=algorithmus%20tik video/70912894777877332547? r=1&
tok%20content&t=1679259922141 t=8ampqgUGGO0b



https://www.tiktok.com/@tagesschau/video/7091289477787733254?_r=1&_t=8ampqgUGG0b
https://www.tiktok.com/@tagesschau/video/7091289477787733254?_r=1&_t=8ampqgUGG0b
https://www.tiktok.com/@tagesschau/video/7091289477787733254?_r=1&_t=8ampqgUGG0b
https://www.tiktok.com/@social_attention/video/7078393750505966853?q=algorithmus%20tiktok%20content&t=1679259922141
https://www.tiktok.com/@social_attention/video/7078393750505966853?q=algorithmus%20tiktok%20content&t=1679259922141
https://www.tiktok.com/@social_attention/video/7078393750505966853?q=algorithmus%20tiktok%20content&t=1679259922141

ERBEERBEE

Ansatzpunkte fir die Begleitung in post-digitalen Lebenswelten

» Breites Inhaltsspektrum fur Bearbeitung
der Entwicklungsaufgaben: inspirierende
Inhalte, (prof.) Beratungsangebote,
communitybasierte Austauschforen bis
hin zu privaten Selbstoffenbarungen in
schwierigen Lebenslagen

» Verandertes Sichtbarkeitsregime:
Prasenz ist nicht durch Anlegen eines
Accounts gesichert. Wer sichtbar sein
will, muss kommunizieren bzw. Inhalt
anbieten.

Auseinandersetzung mit dem Ver-
standnis eines ,safe space online®:
Herausforderung eines auf daten-
schutzrechtliche Gesichtspunkte
ausgerichteten Zugangs

Veranderte Raumbezlge: Raume
entstehen durch Content +
Kommunikation + Code und sind
nicht begrenzt auf
Gebietskorperschaften

Unterstltzungsangebote fur die
padagogisch Tatigen



JFF - Institut fur
Medienpéddagogik

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Fragen gerne jetzt oder spater (digital)

Dr. Niels Bruggen
niels.brueggen@)jff.de

Informationen zu den Projekten auch unter
www.jff.de


mailto:niels.brueggen@jff.de
http://www.jff.de
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